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3.2 CONTENIDOS Y ESTRUCTURA CURRICULAR: (mapa reticular)

Tabla No. 1 Unidades de aprendizaje, horas y créditos calculados con sistema TEPIC
; SEMESTRE 2 T e
TECNICAS Y HABILIDADES DE VENTAS 3 3 6 9 VENTA ESPECIALIZADA 2 3
INTRODUCCION A LA MERCADOTECNIA 2 2 4 6 COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 2 2
MATEMATICAS PARA NEGOCIOS 0 4 4 4 INVESTIGACION DE MERCADOS CUALITATIVA 2 3
ECONOMIA DE LA EMPRESA 2 2 4 6 ESTADI{STICA DESCRIPTIVA 1 3
FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION 1 3 4 5 TALLER DE ANALISIS DE DATOS 1 4
HABILIDADES PARA LA COMUNICACION 2 2 4 6 PENSAMIENTO INNOVADOR Y TOMA DE DECISIO 2 2
HERRAMIENTAS DIGITALES BASICAS 2 2 4 6 DESARROLLO SUSTENTABLE 2 2
TOTAL| 12 18 30 42 TOTAL| 12 19
MANEJO Y SEGUIMIENTO DE CLIENTES 2 2 4 6 PLANEACION DE OPERACIONES LOGISTICAS 2 3 5 7
COMUNICACION COMERCIAL INTEGRADA 3 1 4 7 MERCADOTECNIA ANALITICA 3 3 6 9
INVESTIGACION DE MERCADOS CUANTITATIVA 2 3 5 7 PUBLIC RELATIONS 2. 2 4 6
MACROECONOMIA 1. 3 4 5 SISTEMAS DE INFORMACION COMERCIAL 2 3 5 7
FUNDAMENTOS DE DERECHO 4 0 4 8 DERECHO COMERCIAL 2 2 4 6
APLICACIONES DE INFORMATICA COMERCIAL 1 4 5 6 DESARROLLO HUMANO 1 3 4 5
ESTADI{STICA INFERENCIAL fS 3 4 5 ADMINISTRACION ESTRATEGICA 2 2 4 6
TOTAL| 14 16 30 44 TOTAL| 14 18 32 46
; p
SUPLY CHAIN MANAGEMENT 2 3 5 7 OPTATIVA | 1 3 4 5
MERCADOTECNIA ESTRATEGICA 2 3 5 74 COMPRAS ESTRATEGICAS 2 3 5 74
PUBLICIDAD 2 2 4 6 MERCADOTECNIA DIRECTA E INTERACTIVA 2 3 5 7
MARKET ANALYSIS AND MEASUREMENT 2 3 5 7 MEDIOS PUBLICITARIOS 2 3 5 7
MERCADOTECNIA DIGITAL 1 3 4 5 CREDITO, COBRANZAS Y PRESUPUESTOS 2 2 4 6
CONTABILIDAD DE NEGOCIOS Y COSTOS 2 3 5 7 TENDENCIAS ECONOMICAS GLOBALES 2 2 4 6
PROPIEDAD INTELECTUAL 2 2 4 6 COMPORTAMIENTO HUMANO EN EL TRABAIO 2 2 4 6
TOTAL| 13 19 32 45 TOTAL| 13 18 31 44
; :
OPTATIVA Il 1 3 4 S OPTATIVA Il 1 3 4 5
ADMINISTRACION DE VENTAS 2 3 5 7 DIRECCION COMERCIAL ESTRATEGICA 1 4 5 6
MARKETING ADVANCED TOPICS 2 2 4 6 BRAND, PRODUCTS AND SERVICES 1 4 5 6
PROMOCION DE VENTAS 2 3 5i 7 TALLER DE PRODUCCION GRAFICA Y AUDIOVISU, 1 4 5 6
GESTION DIRECTIVA 2 2 4 6 DESARROLLO DE NEGOCIOS 1 3 4 S
ANALISIS FINANCIERO 2 2 4 6 SEMINARIO DE INVESTIGACION APLICADA 1 3 4 5
*ELECTIVA 8 TOTAL 6 21 27 33
TOTAL| 11 15; 26 45
Tabla 2. Unidades de aprendizaje optativas por trayectoria
OPTATIVA
BLOQUES \ Vil Vil
MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA DIGITAL EN EL | MERCADOTECNIA DE SERVICIOS
MERCADOTECNIA SOCIAL INTERNACIONAL EN NEGOCIOS
AMBITO GLOBAL Y NEGOCIOS DIGITALES
DIGITALES
COMUNICACION EN EL ENTORNO| COMUNICACION DIGITAL EN MERCHANDISING PROYECTOS DE COMUNICACION
DIGITAL SOCIAL MEDIA INTELIGENTE
DIAGNOSTICO DE PROBLEMAS | MODELOS DE INVESTIGACION E | ANALITICA DE DATOS Y TOMAS
INTELIGENCIA COMERCIAL )
MERCADOLOGICOS INTELIGENCIA DE MERCADOS DE DECISIONES
DIRECCION COMERCIAL ADMINISTRACION RETAIL E-BUSINESS GESTION DE CUENTAS CLAVE

|




Tabla 3. Distribucién porcentual de unidades de aprendizaje por area de formacién

De acuerdo con los calculos realizados, las unidades de aprendizaje tienen la siguiente distribucion
porcentual por area de formacion, en la estructura curricular:

Area de formacion L;:g?:;?zsa?: C.]r.éc;,'lt gs Porcentaje
INSTITUCIONAL 4 24 7%
CIENTIFICO BASICA 19 110 32%
PROFESIONAL 23 157 46%
TERMINAL Y DE 9* 51 15%
INTEGRACION *Considerando

la electiva.

Tabla 4. Distribucion porcentual de las areas curriculares en la estructura curricular

De acuerdo con los célculos realizados, las areas curriculares tienen la siguiente distribucién porcentual
en la estructura curricular:

Créditos

Area curricular TEPIC Porcentaje

VENTAS, COMPRAS Y 0
DISTRIBUCION 56 %
MERCADOTECNIA 52 15.2%
INFORMACION COMERCIAL 28 8.2%
COMUNICACION COMERCIAL 39 11.4%
HUMANISTICA 28 8.2%
ADMINISTRACION 22 6.4%
ECONOMIA 17 5.0%
FINANZAS 19 5.6%
TECNOLOGIAS DE LA

INFORMACION Y 18 5.3%
COMUNICACION

DERECHO 20 5.8%
MATEMATICAS 14 4.1%
DESARROLLO SUSTENTABLE 6 1.8%
***E| ECTIVA*** 8 2.3%
OPTATIVAS 15 4.4%




