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I. DATOS DEL PROGRAMA Y LA ASIGNATURA 

1.1 NOMBRE DEL PROGRAMA: DOCTORADO EN GESTIÓN Y POLÍTICAS DE INNOVACIÓN   

    
 

1.2 COORDINADOR DEL PROGRAMA: DRA. ANA LILIA CORIA PÁEZ  
    

1.3 NOMBRE DE LA ASIGNATURA: INNOVACIÓN SOCIAL  

    
 

1.4 CLAVE:  (Para ser llenado por la SIP)  
 

1.5 TIPO DE ASIGNATURA: OBLIGATORIA  OPTATIVA X  

  SEMINARIO  ESTANCIA   
    

1.6 NÚMERO DE HORAS: TEORÍA  PRACTICA  T-P 54  
    

1.7 UNIDADES DE CRÉDITO:    

    

1.8 FECHA DE LA ELABORACIÓN DEL PROGRAMA DE LA ASIGNATURA: 28 01 2013  
    d m a  

1.9 SESIÓN DEL COLEGIO DE PROFESORES 
EN QUE SE ACORDÓ LA IMPLANTACIÓN 
DE LA ASIGNATURA: 

 

SESIÓN No.   FECHA:     

    d m a  

1.10 FECHA DE REGISTRO EN SIP:    (Para ser llenado por la SIP) 
  d M a  

II. DATOS DEL PERSONAL ACADÉMICO 

2.1 COORD. ASIGNATURA: Mario del Roble Pensado Leglise CLAVE: No.8780-EC-12  

2.2 PROFR. PARTICIPANTE:  CLAVE:   

   CLAVE:   
    

 

SIP-30 
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III. DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO DEL PROGRAMA DE LA ASIGNATURA 

III.1 OBJETIVO GENERAL: 

 Al final del curso, el alumno será capaz de distinguir las diferentes definiciones y la evolución del   

 concepto de Innovación Social.  Asimismo que pueda  aplicarlo en procesos interactivos,   

 multidimensionales, de carácter social que hagan posible la cooperación en la generación   

 de ideas, productos, servicios que mejoren o contribuyan a ser más eficaces las dinámicas   

 económicas y ambientales de naturaleza pública.  

   

III.2 DESCRIPCIÓN DEL CONTENIDO 

TEMAS Y SUBTEMAS TIEMPO 

III.1 El concepto de innovación social  

III.1.1 La génesis del concepto 

III.1.2 Evolución y estado actual 

6 hr 

III.2 Los enfoques básicos de la innovación social 6 hr 

III.3 Cambio social  y neo institucionalismo 

III.3.1 El cambio social 

III.3.2 el neo-institucionalismo 

4 hr 

III.4 Marketing Social 4 hr 

III.5 Enfoque económico para el  análisis de las organizaciones 

III.5.1 El análisis de las organizaciones 

III.5.2 Diversos enfoques en el análisis de las organizaciones 

III.5.3 El análisis de las organizaciones desde el enfoque económico 

4 hr 

III.6 El emprendedor social  

III.6.1 La innovación social y el emprendedor social 

4 hr 

III.7 Innovación social y redes sociales 

III.7.1 El papel de las redes sociales en la innovación social 

4 hr 

III.8 Innovación social y economía pública 

III.8.1 El aporte de la innovación social en la economía pública 

4 hr 

III.9 Innovación social y Gobernanza 

III.9.1 La retroalimentación entre la innovación social y la gobernanza 

4 hr 

III.10 Innovación social y sociedad del Conocimiento 

III.10.1 La sociedad del conocimiento como impulsora de la innovación social 

4 hr 



III.11 Innovación social y relaciones de poder 

III.11.1 Las tensiones entre la innovación social y las relaciones de poder 

4 hr 

Total          48 hr 
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III.4 PROCEDIMIENTOS O INSTRUMENTOS DE EVALUACIÓN A UTILIZAR 

 Participación en Clase:  40%  

 1er Control de lectura:   20%  

 2º Control de lectura:     20%  

 3er Control de lectura    20%   

                            Total  100%  
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